Telefonia Motorola e LG planejam
produzir modemspararedes 3G

Mercado de

banda larga

movel atrai
fabricantes

Heloisa Magalhées e Talita Moreira
Do Rio e de Sdo Paulo

A Nokia, maior fabricante mun-

dial de telefones celulares, admite
que cometeu um erro estratégico
no Brasil: demorou para comegar a
oferecer modems a banda larga
mével, afirma o presidente da em-
presa no pais, Almir Narcizo.

A companhia finlandesa tem
12 modelos de celulares que per-
mitem a conexdo dos computa-
dores a internet sem fio, mas ficou
de fora daquele que vem sendo o
grande atrativo das redes de ter-
ceira geragao da telefonia movel
(3G). Para corrigir a falha, a Nokia
planeja sua entrada no segmento,
embora esse movimento ainda
ndo tenha data para ser feito.

Mais do que aparelhos de celu-

lar, sdo as placas de conexdo a web
que estao dando o tom na 3G. A
mesma tendéncia verificou-se no
'mercado europeu, onde as opera-
doras tiveram mais sucesso, na ter-
ceira geracdo, com a banda larga
do que com os servios de voz e da-
dos pormeio do telefone.

O resultado disso € que a procu-
ra pelos modems para ligar o com-
putador a rede de terceira geragao
estd sendo maiordo que se previae
comega a atrair o interesse de no-
vos fabricantes. Motorola e LG sdo
dois exemplos de empresas que

vao comecar a produziras placas.

AMotorola planejalangarseus
madelos no fim deste ano ou no
comego de 2009. Edson Bortolli,
diretor de produto e tecnologia,
afirma que a empresa esté traba-
Ihando na adequagdo das inter-

faces do produto para operado-
ras como Claro e Vivo.

. Qinteresse dos fabricantes tem
justificativa. As conexées de ban-
da‘larga via rede de celular estao
crescendo rapidamente no Brasil.
No fim dejunho, havia 1,3 milhdo

* de usudrios de internet movel no

pais, segundo levantamento da
empresa de pesquisasIDC.

A chinesa Huawei, maior. for-
necedor das placas sem fio, tra-
balha com a expectativa de que
05 acessos moveis superem o ni-
mero de conexdes de banda lar-
ga fixa, no Brasil, até 2011.

“Como o Brasil tem dimensdes
continentais, a rede fixa tem pou-
co alcance. Tem muitas regioes
descobertas e, nesses locais, a in-
fra-estrutura mével & a op¢io mais
barata”, observa o diretor de tecno
logia da Huawei, Marcelo Motta.

Segundo ele, a Huawei vendeu
800 mil modems de acesso a in-
ternet movel no Brasil no primei-
ro semestre deste ano. O executi-
vo afirma que a empresa tem al-
go entre 60% e 70% do mercado.

Os primeiros lotes comerciali-
zados foram de placas importa-
cdas. Porém, de acordo com Mot-
ta,a demanda justificoua produ-
¢do local, que esta sendo feita
desde margo. A projecio da
Huawei € de que o Brasil feche
2008 com 2 milhées de linhas
ativas de banda larga mavel.

- “Ja tinhamos a expectativa de
que a procura seria alta, mas no
inicio ndo sabiamos como seria a
estratégia de atuacio das opera-
doras de telefonia mével”, diz.
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tuma apoiar sua estratégia em te-
lefones com grande apelo de mar-
ca—rendeu-se 3s placas de acesso
a web. E escolheu um caminho
onde a marca ndo é determinante.
“Estamos vendendo nossos mode-
los por meio das operadoras”,
afirma a diretora de marketing da
empresa, Flavia Molina.

Segundo a executiva, a venda
das placas supera a dos modelos
de aparelhos de celular 3G lan-
cados pela SonyEricsson — a em-

presa colocou no mercado oito

telefones até agora.

Em muitos casos, os compra-
dores dos modems sdo pessoas
que vivemn em dreas onde ainda
nao existe rede de 3G. Nesse caso,
as placas funcionam no padrao
GSM, . que tem velocidade pareci-
dacom a deuma linha discada.

Na comparagio com um telefo-
ne convencional, muitas vezes o
modem atrai a preferéncia daque-
les que apenas queremuma forma
de acessar a internet por meio do
PC, avalia o consultor Eduardo Tu-
de, da Teleco. Esses clientes assi-
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nam, com a operadora, um pacote
que da direito a usar determinado
volume de dados. “Acaba saindo
mais barato”, afirma.

Para as operadoras, o negdcio
também & vantajoso. Faz anos
que as teles buscam alternativas
para elevar a receita com trans-
missdo de dados — mais rentéavel
do que os servi¢os de voz.

ATIM apoiou o lan¢amento de
sua rede de terceira geracao nu-
ma estratégia fortemente apoia-
da na banda larga. O presidente
da operadora, Mario Cesar Perei-
ra de Araujo, afirma que as ven-
das dos pacotes de servicos que

incluem os modems estio 50%

acima do volume esperado.

Por conta disso, a companhia
passou a vender computadores
em suas lojas. Sdo notebooks da
HP que ja vém com o modem 3G
embutido. O cliente leva junto
um pacote de acesso arede de da-
dos, mediante um contrato de fi-
delidade com a operadora.

A TIM vende modems fabrica-
dos por Huawei e Onda. A rede
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Almir Narcizo, presidesnte da Nokia: companhia apostou em celulares que podem conectar o PC i internet mével, mas evrrou ao ndo fabricar modems

de terceira geracao da operadora
estd disponivel, por enquanto,
em 22 cidades das principais re-
gibes metropolitanas do pais.

A Onda, de origem italiana, foi

. criada em 2004 e chegou ao Bra-

silno ano passado, A empresa de-
senvolve produtos com apoio de
parceiros chineses. Na Itilia, € a
maior fornecedora de equipa-
mentos para servi¢os de dados
da Telecom Italia e atende tam-
bém as operadoras Vodafone e
Hutchinson.

A Ondajiimportou 80 mil uni-
dades e,em maio, comegou a pro-
duzir um modelo de placas no
Brasil, por meio de um contrato
de terceirizagdo com a Celestica.

Segundo Bruno Giacomett,
gerente de produtos, a empresa
estd entregando mais de 30 mil
placas por més e a expectativa &
de fechar o ano com algo entre

.250 mil e 300 mil unidades. O nG-

mero ndo inclui os modelos que

continuam sendo importados.
Giacometti diz que as vendas es-

tdo 50% maiores do que a empresa

previa. Com os resultados colhidos
até agora, a Onda esta comecando
a entrar no mercado de computa-
dores portteis. Até o fim do ano, 0
produto passard a ser fabricado no
Brasil. Segundo o executivo, custa-
rd em torno de R$ 1 mil e ji vird
com um modem de 3G embutido.

O grupo Evadin, dono da mar-
ca Aiko, foi um dos primeiros a
chegar ao mercado de placas pa-
ra conexdo a internet mével. As
vendas comegaram a ser feitas
para a Vivo, anos atras, quando
esta lancou um modem para
captar sua rede no padrao CD-
MA. A operadora tem cerca de
500 mil assinantes do servigo.

Agora, aVivo tem novos planos
para a drea. Elder Miguel, diretor
de telefonia da Aiko, afirma que a
empresa sera fornecedora dos
modems para a Vivo naversio 3G
(a operadora ainda nio lancou
suarede natecnologia HSDPA).O
executivo ndo revela niimeros,
mas afirma que a Evadin vai am-
pliar a' capacidade de produgao
de sua fabrica,emManaus.



